birlili aragtrma [48]
13.2.Rekabet oncesi arastrma [49

13.3.Uygulamal arastirma [50]

13.4.Temel arastrma [51

13.5.Uygulamali temel arastirma [52] 13.AR-GE araclari
13.6 Stratejik arastirma
13.7.Deger analizi (mithendisligi) [53]
13.8.AR-GE imkanlari rehberi
13.9.Kamu alimlan [54]
13.10.Sirketlerin kendi alimlan [55]

14.1.Viritik mantik operatorieri [56]
14.2.Yasal yaptinmlar 14.Deger sisteminin yozlasmasiyla
14.3.Kamuoyu duyarligi yaratmak [57]

miicadele araglar

14.4.Yiksek deger srnekleri [58]

15.1.Biling geligtirme [60]
15.2.0Mer / OgrEv [61]
15.3.5TK OMer/OgrEv projeleri [62]

15.0grenme ortamlar [59]
aratma araglan '~

15.4.Kamplar [63

16.1.Maliy. Muh. sistem. gelistirme [64]

16.Mali yapi
16.2.Finansal yapi [65] irme araglari
17.1.Haksiz rekabet analizi [66]
17.2."iyilerin dayanismasi” drgiitienmesi [67] 17 Haksiz rekabetinin
17.3.Rekabet Kurulu :

17.4.Medya ve Tiketici Koseleri
17.5.Kamu alimlan [68]

6nlenmesi araclar

18.1.Ses kasetleri
18.2.Video kasetler
18.3.Bilgisayar destekli egitim
18.4.Web tabanl e

jtim
18.6.1.0grenme gemberleri [70]

18.6.2.04renme merkezleri [71]

itim araglar!

16.6.3.e-learnin
18.6.4.0grenme profii
oloia Szgiwen [ 72]

18.6.Kendi kendine &grenme [69

19.1.Etik giivenceler [73]

19.2 Kilavuz haziriama [74] S

19.D:

hizmetlerinden

etkili araclar

20.Degjisim tetikleme araglari [75]

21.Degigim ySnetimi araclar

22.0rgiitlenme araglar [76]

1.1.Basin yoluyla ilan, reklam
1.2.Dergiler [2]

1.3.Radyolar (ulusal ve/ya yerel) [3]}
1.4.Radyolar (okullar, ticari kuruluslar) [4]

1.Tanitma araglari 1.6.internet [5]

1.7.Ticari kuruluslarin intranetleri [6]
1.8.Direct mailing [7]

2.Tanima araglari

2.4.Yerli ve yabanci TV ve radyo programlari
2.5.Gesitl veri-tabanlan [9]
2.6.Konferanslar

3.1.Lobi faaliyetleri yaparak
3.Kural koyma araglari [10] 3.2.Resmi talepte bulunarak
3.3.Taslak hazrrlatmak [11]

4.En Tyi L 1 (best practices)

1.Bunu Yapabilir misiniz? sergileri
2.Internet
4.3.Benchmarking

5.1L.iletisim kanallan tasarimi
5.2.A8 Temelli Yaklagim (ATY)

rekabet oncesi arastirmalar

5.4.Universite-sanayi arasi ATY

54,

5.Isbirligi (sinerji) saglama yontemleri

[12]

5.4.4.Doktora tezi yonlendirme [13]
5.5.Elektronik agoralar) [14]

5.1L.lyilerin dayanismasi [16]

6.1.1.TVlerden talep [18]

6.1.Beyin firtiasi vb teknikler [17] 6.1.2.Resimli brosirler [19]
6.1.3.Gomme [20]

6.2.internet tartisma gruplan [21]

6.Yaratici fikir iiretme araglan

6.3.Yaraticiligi Snleyen 6gelerle miicadele [22]
6.4.Sosyal ada kamplari [23]

6.5.Zihinsel zincirler hk. farkindalik [24]

7.2.Hisselerini borsaya kote etmek

23.1.Gider Bolisimii
Anlasmelan L£/]

n ~ | Sorun
23.2.0diillendirme 23.0zendirme araglari
23.3.Veri-tabanlari [78]

Gozme [1
Araclari

24.1.Rutin disina gikma [79]
24.2.Uygun ortam yaratma [80

24.3.Sistem yaklagimi [81]
24.4.K6k ve goriintii sorunlar [82.

24.5.0rtak akil araglan [83]
24.6.Zaman yonetimi
24.7.Zihin haritalan [84]
24.8.Yapisal Sorun Cozme
e e 8]
24.9,Etkili yoneticinin 7 aliskanhdr
24.10.Dilin etkili kullanimi [86]
24.11 Bilgilenme-bilgilendirme
24.12.Ardisik Sorma Metodu [87'

24.Sorun gozme performansi
artirma araglan

24.13.Tartisma mimarisi [88]

24.14.0rtak kavram tabani [89)

25.SCA'nin iyi anlagiimasi ve
ayginlagtinimasi araclarn

[90]

e-posta,
26.1.2.Dergi, billten
6.1.3.Gazete ilanlan

26.1.5.internet sitelerine ilanlar
26.1.6.Meslek dernekleri e isbirii

26.1.7.Veri-tabanina kayt [91]

26.1.Kurumdan
uruma

26.1.15.Kisilerin ilgi
1a gore duyuru

26.1letisim kanallan gelistirimesi ve
etkililiinin gelistiirilmesi

o
6.2.3.WEB sayfalarina geri-bildirim mesajlar

26.2.0yelerden kuruma
26.2.4letisim kanal(lar): tercih arastirmasi [94]

26.3.3 Kiipler olusturulmast
26.4.1.Iltisim politkasi
istimeye opengrimeleri[90)
26.4.2.Kanal etkiligini ogmek

26.4.3.Beceri artinimas: [96]

26.4.4.5iiresi s toplantilar [97]

26.4.1letisim kanall etkinligi

27.Birimlerarasi iletisim aginin kurulmasi

28.Kriz yénetimi araclar

29.i5 hayatini

me araglan [98]

11.Bilgiye erisme, biriktirme ve

12.Uriin gelistirme araglari

Ulke ticaret temas
 Fuarlar yoluyla ortak aramak

Uluslararasi (UA) biim parkiar e temas
.UA sanayi odalan ile temas

Serbest teknoloji bolgeleri kurmak

7.3.Dis ortak aramak igin:

7.Yeni_kaynak yaratma araclari

7.4.Mergers & acquisition

8.1.Co-opetition [26]

8.2.Rekabet oncesi ara:
8.3.Siireg Odakii Yaklasim [27]
8.4.8PR [28]

8.Kaynak kullanim verimliligini artirma araglan [25] 8.5 Tasarnuf projeleri [20]

8.6.Calisanlanin giivenini artirma [30]
8.7.v8s (MIS) [31]

8.8 Enflasyonla micadele

8.9.Kurum igi iletisim [32]
8.10.e-ticaret

9.1.5WOT analizi
9.2.fleri imalat teknolojisi [34]
9.3 Toplam Kalite Yonetimi

irme

.1.Neden-tki diyagram

.2 Kontrol diyagrami

.3.Aks diyagrami

.4 Histogram

.5.Pareto chart

.6.Run chart

ima diyagrami

Eylem g diyagrami

lgi diyagrami

kil ki diyagrami

.4.Matriks diyagrami
Oncelikler matriksleri

Slreg karar program cizelgesi

Adac diyagrami

9.Kalite gelistirme araglar [33

10.1.Patent arsivi [36]
10.2.Patent ozetleri [37]
10.3.Patent resmi gazetesi [38]
10.4.Bulus STK'lanyla iliski [39]
10.5.7R1Z [40]

10.6.Intemet yoluyla erisim [41]

10.Bulusculuk (innovation - invention) araclari

11.1.1Yakar

Top cachvbol) [ 4
11.1,polit o etk [42]
aya

ika
inlastirma araclan

rojelerinden yararlanmak

1.3 ol Bt [43)]

11.2.Bilgiye erisme araglar

1125100 [45]

11.3.Bilgi biriktirme araglari [46]

12.1.Rakip driinlerin didiklenmesi

ve izlenmesi [99)

12.5.Miisteri isteklerinin analizi
12.6.Siirekli inovasyon iin ar-ge

12.9.Delphi metodu



